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Wprowadzenie

Od Wydawcy

Witajcie, drodzy mito$nicy pisarstwa! Jestesmy zespolem, ktory zajmuje sie
wydawaniem ksiazek od ponad trzydziestu lat. Nasze poczatki to gléwnie zle-
cenia z poznanskiego srodowiska naukowego, ale z czasem zaczely pojawiaé
sie zapytania od indywidualnych autoréw beletrystyki, literatury faktu czy
poezji. Zawsze traktowaliémy autoréw jako wspottworcow produktu, ktére-
go byli pomystodawcami i inicjatorami, oraz jako partneréw, ktorzy powie-
rzaja nam przygotowanie dostarczonego materialu do postaci wydrukowanej
ksiazki. W naszym przekonaniu efekt koricowy, ktérym jest poprawnie wy-
dana publkacja oraz jej sukces sprzedazowy zaleza od dobrej wspdlpracy
autora i wydawcy. Nasz poradnik powstat wlasnie z potrzeby wzajemnego
zrozumienia. Mamy nadziejg, iz znajdziecie w nim przydatne informacje na
temat wydawania ksiazek oraz roli, jaka odgrywa autor w tym procesie.
Autorzy codziennie zadaja nam mnoéstwo pytan, i to na kazdym eta-
pie wspoélpracy — od pierwszego zapytania o wydanie, poprzez produkcje
doprowadzajaca do wydrukowania i oprawy, na dystrybucji oraz rozli-
czeniach honorarium koniczac. Szczegélnie pisarze debiutujacy nie maja
wiedzy na temat procesu wydawniczego oraz specyfiki rynku ksiazki
w Polsce. W miare mozliwosci w bezpo$rednich kontaktach dzielimy sig
nasza wiedzg. Teraz postanowili$my zebra¢ otrzymywane pytania i stwo-
rzy¢ ten oto przewodnik po $wiecie wspolwydawania ksigzki, w ktérym
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wyjasniamy wigkszos$¢ zagadnien, jakie moga by¢ przydatne dla autoréow
wspolpracujacych z wydawcami.

Niniejsza pozycja kierowana jest do pisarzy pragnacych podzieli¢
sie czyms ciekawym. Do tworcow, ktdrzy spisuja swoje mysli i chcieliby,
aby ujrzaly one $wiatlo dzienne i trafity pézniej do szerokiego grona czy-
telnikow. Uwazamy, ze dzigki ksiazce to, co mamy w glowach, moze by¢
przekazane innym. Jest ona $wietnym sposobem na to, by$my pozostawili
po sobie jaki$ §lad na tym $wiecie. Aby to, co mysélimy, i to, co spiszemy,
mialo wplyw na innych ludzi. By przekaza¢ im swoja wiedze, podzieli¢ sie
doswiadczeniem, doznaniami czy tez wplynaé¢ na ich odczucia i emocje.
Niewazne, czy spisujesz fakty, czy kreujesz fikcyjng rzeczywistos¢. Niewaz-
ne, w jakiej formie to robisz — w postaci prozy czy poezji. Najwazniejsze,
ze poprzez tekst (a czesto tez ilustracje), dzieki ksigzce mozesz nawigzaé
relacje z innymi ludzmi.

Nasz przewodnik towarzyszy¢ ci bedzie na kazdym etapie procesu wy-
dawniczego — od momentu, kiedy zaczniesz pisaé, az do czasu, gdy twoja
ksiazka trafi na polki sklepowe. Mozesz korzystac z niego wedlug uznania —
czytajac od deski do deski lub przegladajac wybrane rozdzialy, w zaleznosci
od tego, co jest ci aktualnie potrzebne. Stworzylismy 12 rozdziatéw, ktére
krok po kroku opisuja rézne etapy pracy nad ksigzka. Jesli dopiero zaczy-
nasz pisa, rozpocznij lekture od rozdzialu pierwszego. Gdy masz juz goto-
wy manuskrypt i szukasz wydawcy, skorzystaj z rozdziatéw 2—4. A kiedy juz
podpiszesz umowe z wydawca, znajdziesz w ksiazce porady odpowiednie dla
kazdego etapu wydania.

Nie musisz si¢ ogranicza¢ do czytania tylko jednego rozdzialu — nasza
pozycja jest tak skonstruowana, by$ mégl swobodnie porusza¢ sie pomigedzy
poszczegdlnymi tematami i etapami, gdy tylko bedziesz potrzebowal dodat-
kowej wiedzy lub porady. Zilustrowali$émy ja duza liczbg przykladéw wyda-
nych przez nas ksiazek. Wystarczy nawet przeczyta¢ podpisy i juz dowiesz
sie sporo o wspotwydaniu. W tekécie znajdziesz wiele odsytaczy do innych
rozdzialow, ktére pomoga ci znalez¢ odpowiedzi na kazde pytanie, jakie po-
jawi si¢ w trakcie tworzenia, wydawania i promocji twojej ksigzki. Ciesz si¢

czytaniem!
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Niniejsza publikacja powstala w wyniku wspotpracy wielu oséb, ktore
w ostatnich latach pracowaly w Wydawnictwie Sorus. Nie jeste$émy pisarza-
mi. Jestesmy ludZzmi, ktorzy maja praktyczne doswiadczenie w branzy wy-
dawniczej, i po prostu odpowiedzielismy na pytania, jakie regularnie otrzy-
mujemy. Z racji tego, ze tak wiele réznych osob udzielalo odpowiedzi do tej
ksiazki, styl jest do$¢ réznorodny. Niektore rozdzialy byly pisane gléwnie
przez jedna osobe, ale s3 tez fragmenty, nad ktoérymi pracowato wiele os6b
rownoczesnie. Teksty powstawaly przez kilka lat. Spisywane byly przez bar-
dziej i mniej do$wiadczone osoby. Ostatecznie jednak ksigzka ta, tak samo
jak inne wydawane przez nas publikacje, przeszta redakcje merytoryczna
i jezykowa najbardziej do$wiadczonych spoéréd nas. Dzieki temu powstat
w miare jednolity material, ktéry, mamy nadzieje, przyblizy nie tylko na-
szym autorom kwestie wydawnicze.

Warto doda¢, ze nie przekazujemy tu calej swojej wiedzy edytorskiej.
Skupilismy sie na informacjach, ktére przydadza si¢ autorom korzystaja-
cym z pomocy wydawnictwa. Nie jest to wigc podrecznik na przyktad dla
self publisheréw, cho¢ z pewnoscia wiele rzeczy, ktére opisujemy, moze sie
takim osobom przyda¢. Chocby po to, aby zrozumie¢, z czym beda musieli
sie sami zmaga¢. Pozycja z pewnoscia przyda sie tez bardzo autorom, ktd-
rzy nie inwestuja zadnych pieniedzy w proces wydawniczy. Kiedy wydawca
w 100% inwestuje w ksiazke, autor ma duzo mniejszy wplyw na jej korico-
wy obraz, jednak wspélpraca w duzej mierze jest podobna.

Zapewniamy, ze nasz poradnik jest doskonalym narzedziem dla wszyst-
kich, ktérzy marza o wydaniu swojej ksiazki razem z wydawnictwem. Dzieki
niemu dowiesz sie, jak przej$¢ przez caly proces wydawniczy z latwoscia i suk-
cesem. A jesli nie znajdziesz w poradniku odpowiedzi na jakies$ pytanie, napisz
do nas na adres kontakt@sorus.pl. Jezeli bedziesz chciat skorzystac z naszej
pomocy w kwestii wydania swojej ksigzki, to zachecamy od razu do wy-
pelnienia formularza zgloszeniowego na stronie https://sorus.pl/zapytaj/.
Mozesz takze do nas zadzwoni¢ na numer tel. +48 61 653 01 43 i zostawi¢
pytanie, a nasz specjalista skontaktuje sie z tobg i pomoze.
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10.5. Jak wybrac¢ odpowiedni papier?

Od wyboru papieru zaleza trwalos¢, waga, a takze ogélny wyglad i estety-
ka ksiazki. Co wiecej, niektore rodzaje papieru sa przypisane pod pewnym
wzgledem do danego rodzaju publikacji, np. drukujac tomik poezji w for-
macie AS, nikt nie zastosuje tego samego papieru, co w przypadku druku
atlasu geograficznego w dwukrotnie wigkszym rozmiarze.

Decydujacy wplyw na typ papieru, ktérego chcesz uzy¢ w druku ksigz-
ki, ma zatem jego gramatura, rodzaj oraz kolor, a takze format ksiazki i jej
gatunek.

Jezeli nie wiesz, od czego zaczaé, zwrd¢ uwage na inne ksigzki z tego
samego gatunku i sprawdz, na jakim papierze zostaly wydrukowane. Taka
informacja czesto bywa podana na stronie redakcyjnej. Jezeli jej tam nie ma
— mozesz zapytac o porade np. swojego wydawce.

Aby mie¢ pewno$¢, ze papier, ktéry wybierzesz, spelni twoje oczeki-
wania, warto zwrdcic¢ sie do drukarni z prosba o wzorniki, czyli specjalne
foldery prezentujace wszystkie rodzaje papieréw, jakie dana drukarnia ma
w swojej ofercie. Dzieki temu duzo latwiej bedzie podjaé decyzje o wybo-
rze papieru, ktory bedzie cig satysfakcjonowal.

Ostatnim elementem, ktory ostatecznie zweryfikuje, czy wybrany typ
papieru zgadza sie z naszymi oczekiwaniami, jest wydruk prébny.

10.6. Czy rodzaj oprawy ksigzki ma wptyw na wyboér papieru?

Rodzaj oprawy moze mie¢ wplyw na wybor papieru. Jesli ksigzka ma mieé
twarda oprawe, a wiec bedzie grubsza i bardziej sztywna, konieczne moze
by¢ uzycie bardziej wytrzymalego papieru, aby zapewni¢ lepsza trwalos¢
iwytrzymalo$¢ ksiazki. Z kolei w przypadku miekkiej oprawy papier moze
by¢ nieco cieniszy, aby zmniejszy¢ wage i koszty produkeji. Niektore ro-
dzaje papieru, szczegélnie kredowane, nieco trudniej jest oprawia¢ za po-

moca szycia.
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10.7. Jakie papiery na oktadke stosuje sie do oprawy miekkiej?

W ksiazkach o oprawie miekkiej w druku okladki zazwyczaj wykorzystuje
sie papier kartonowy o gramaturze ok. 250 g/m? ewentualnie krede ok.
300 g/m* Wazne, aby taki papier mial odpowiednia sztywno$¢é. W druku
nalezy zwréci¢ uwage na ulozenie wldkien w papierze — druk w poprzek
wldkna moze doprowadzi¢ do tego, ze okladka bedzie si¢ marszczy¢ i odgi-
na¢ od bloku ksigzki.

Warto pamietaé, by kolor wewnetrznej (niezadrukowanej) strony pa-
pieru okladkowego wspolgral z kolorem papieru, na ktérym drukowane
jest wnetrze ksiazki.

10.8. Jakie papiery wykorzystuje sie przy twardej oktadce?

Okladke do ksiazek w twardej oprawie drukuje si¢ na tzw. okleinie. Jest
to papier o niezbyt duzej grubosci, elastyczny, ktory nakleja sie na tektury
tworzace okladke (przednia, grzbietows i tylng).

W celu ochrony przed zabrudzeniem czy zniszczeniem okleing po-
krywa si¢ folig — matowg lub blyszczaca w zaleznosci od upodobari i po-
trzeb.

Do okladki warto wykorzysta¢ rézne rodzaje uszlachetnien, najpopu-
larniejsze jest pokrycie pewnych elementéw okladki lakierem UV, dzigki
temu na matowej powierzchni blyszcza si¢ np. zdjecia lub teksty.

Mozna tez zastosowa¢ obwolute, czyli ruchomg ,,owijke”, naktadang na
twardg oprawe i chronigcy ksiazke. Papier powinien tu by¢ réwniez doséé
elastyczny, ale wytrzymaly.

Kolejnym elementem twardej oprawy jest wyklejka, czyli papier tacza-
cy tekture okladki z blokiem ksiazki. Ma on $rednia gramature (wigksza niz
kartki bloku), moze by¢ bialy, kolorowy lub zadrukowany®.

& & Rozdzial 7.13. Jak mozna wykorzystaé wnetrze okladki?
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10.9. Dlaczego warto pozna¢ terminologie drukarska?

Na pewno wiesz, ile to jest 440, ale czy zdajesz sobie sprawe, ze w po-
ligrafii wynik tego réwnania oznacza druk jednostronny pelnokolorowy?
Takie oznaczenia okreslaja sposéb zadrukowania arkusza.

Cyfra 4 przypisana jest do druku pelnokolorowego (jest on zlozony
z czterech barw: CMYK - Cyan, Magenta, Yellow, blacK, czyli w uprosz-
czeniu niebieski, czerwony, 26ty i czarny), cyfra 1 oznacza kolor czarny.
W zwiazku z tym, okreslajac zadruk okladki czy wnetrza ksiazki, stosujemy
nastepujace zapisy:

4+4 - druk dwustronny kolorowy

4+1 — druk dwustronny, gdzie jedna strona jest drukowana w pelnym

kolorze, a druga tylko kolorem czarnym

440 — druk jednostronny, kolorowy

1+1 — druk dwustronny, czarno-biaty z obu stron

1+0 — druk jednostronny czarno-bialy

Poznanie terminologii drukarskiej jest kluczowe dla autoréw planuja-
cych wydanie wlasnej ksiazki, poniewaz ulatwia ono profesjonalna wspélpra-
ce z drukarnia, grafikiem i famaczem, umozliwiajac odpowiednie przygoto-
wanie plikéw do druku oraz weryfikacje jakosci druku, a takze jest niezbedne
przy zawieraniu umoéw z drukarnia. Jednak kiedy wydajesz ksiazke razem
z wydawnictwem, wystarczy ci znajomo$¢ tylko niektoérych terminow.

Ministownik terminologii poligraficznej,
czyli najczesciej uzywane zwroty w kontakcie z drukarniami

«  Egzemplarz sygnalny — pierwszy egzemplarz juz wydrukowa-
nej ksiazki. Przekazywany jest z drukarni do wydawcy celem
m.in. zweryfikowania jakosci wydruku calego nakladu.

+  Foliowanie (inaczej laminowanie) — proces polegajacy na po-
kryciu zadrukowanych powierzchni folig (matowa lub blysz-
czaca).
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«  Format brutto — wymiary, jakie musi posiada¢ projekt do pu-
blikacji poligraficznej z dodanymi spadami.

«  Format netto — wymiary jakie bedzie miata gotowa ksiazka po
wydrukowaniu.

« Linie cigcia — miejsca przycinania wydruku.

«  Proof - wydruk prébny ksigzki.

«  Softproof - podglad na ekranie tego, w jaki sposéb projekt be-
dzie wygladal po wydrukowaniu.

«  Spad drukarski — termin okreslajacy zadrukowany obszar ar-
kusza, ktory zostaje odrzucony w wyniku ciecia.

«  Uszlachetnianie — pokrywanie drukéw materialami w celu
zwigkszenia ich wytrzymalosci lub dla celéw estetycznych,
np. lakierowanie, foliowanie, ttoczenie.

o Wakat - pusta strona ksigzki.

10.10. Jakie ksigzki najlepiej drukowac offsetowo?

Wspolczesna technologia druku ksiazek nieustannie ewoluuje, niemniej
mozna podzieli¢ ja na tradycyjna, czyli offsetows, oraz cyfrows.

W zalezno$ci od rodzaju ksiazki, a takze jej nakladu, korzystamy z jed-
nej lub drugiej technologii. Co prawda wszystkie ksiazki mozna wydruko-
wa¢ zaréwno offsetowo, jak i cyfrowo, przy podobnej jakosci. Rdznica be-
dzie jednak w kosztach.

Technika offsetowa drukujemy zwykle:

« ksiagzki wysokonakladowe (powyzej 1000 egz.),

« ksiazki kolorowe w nakladach zaréwno niewielkich, jak i wysokich.

Po technologie¢ cyfrowa korzystniej bedzie siegna¢ w przypadku ksigzek:

« niskonakladowych (do 1000 egz.), zwlaszcza czarno-bialych,

« kolorowych, ale o bardzo niskim nakladzie - kilka, kilkadziesiat eg-
zemplarzy, w zaleznosci od liczby stron.

W przypadku druku offsetowego ponosimy wysokie koszty przygo-
towania, czyli produkgiji plyt offsetowych (matryc), a takze uruchomienia
i kalibracji maszyny. Natomiast sam proces druku jest bardzo szybki i sto-



226 Druk ksiazki

sunkowo tani. Dlatego koszt wydruku 500 i 1000 egzemplarzy danej ksiazki
moze roznic sie tylko nieznacznie.

Co innego przy technologii cyfrowej. Tu nie ma wiekszych kosztéw przygo-
towania, a placi sie za kazda wydrukowang kartke. Przy czym koszt druku barw-
nego jest wielokrotnie wyzszy od druku czarno-bialego, stad nawet niewielkie na-
klady ksiazek kolorowych korzystniej bedzie drukowa¢ w technologii offsetowej.

10.11. Kiedy wybra¢ druk cyfrowy?

Druk cyfrowy to technologia polegajaca na wydruku tekstu lub materialu
graficznego na podstawie plikéw przestanych z komputera. W takim przy-
padku nie przygotowuje sie matrycy (jak w przypadku druku offsetowego),
co znacznie obniza koszty. Po dostarczeniu sktadu i oktadki ksiazki w wersji
cyfrowej (najczesciej plikéw formatu PDF), wydruk powstaje w blyska-
wicznym tempie (zazwyczaj do kilku dni).

Korzystanie z druku cyfrowego to dobry wybér przy druku matych
i srednich nakladéw.

W przypadku druku cyfrowego istnieje rowniez mozliwo$¢ persona-
lizacji wydruku, czyli sprawienia, ze kazdy egzemplarz nakladu moze si¢
r6zni¢ pewnymi elementami od innych, np. w przypadku druku numero-
wanych ksigzek kolekcjonerskich czy nawet zmiany imienia bohatera.

Niewatpliwym plusem druku cyfrowego jest réwniez mozliwos$¢ wy-
drukowania prooféw, czyli wybranych stron badZz egzemplarza ksigzki.
Dzigki temu mozemy w tatwy i tani sposéb zweryfikowa¢ jakos$¢ druku ca-
tego nakladu, co szczegélnie przydaje sie w przypadku wydruku ilustracji
lub zdjec.

10.12. Jak przygotowa¢ pliki do druku?

Lamacz, ktory sktada ksiazke, przede wszystkim zwraca uwage na nastepu-
jace kwestie:

« rozdzielczo$¢ — pliki PDF do druku, ktére zawieraja ilustracje, nale-
zy wygenerowa¢ w rozdzielczosci 300 dpi. Z kolei sam tekst powinien mie¢
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rozdzielczo$¢ 1200 dpi. Przy opcjach generowania pliku PDF zaznaczamy
najmniejsza mozliwg kompresje, co pozwala uzyska¢ najlepsza jakos¢,

« spady — margines przeznaczony do obciecia. Nalezy pamieta¢, zeby
wszystkie ilustracje dochodzace do krawedzi strony (zaréwno we wnetrzu
ksiazki, jak i te na okladce) wychodzily kilka milimetréw poza jej krawedz®!,

« linie cigcia - jesli zadajemy spady, na pliku PDF, ktéry wysytamy do
druku, powinny znalez¢ sie linie je oznaczajace. Znaczniki spadu nie beda
widoczne po przycieciu ksiazki.

Zdarza sie, ze nieprofesjonalnie przygotowane do druku ksigzki moz-
na pozna¢ po bledach wynikajacych z nieprzestrzegania obowiazujacych
zasad. Jesli powierzysz lamanie osobie niezajmujacej si¢ tym profesjonal-
nie, moze si¢ okaza¢, ze efekt konnicowy wydrukowanej i oprawionej ksiazki
moze by¢ daleki od oczekiwanego.

10.13. Co zrobié, kiedy drukarnia zle wydrukuje?

W konicu mozesz otworzy¢ paczke ze swoimi ksigzkami. Liczysz na wspa-
niale zwieniczenie procesu wydawniczego, a czeka ci¢ jednak niemila nie-
spodzianka w postaci btedu w druku. W jaki sposéb poradzi¢ sobie ze zle
wydrukowana ksigzka?

Przede wszystkim postaraj si¢ temu zapobiec. Blad w druku nie zostanie
wziety pod uwage w procesie reklamacji, jezeli wina jest po stronie zlecajace-
go. Dlatego pamigtaj o tym, aby korzysta¢ z pomocy profesjonalistéw w pro-
cesie przygotowania ksigzki, a takze jej dostosowania do druku. Zwr6¢ uwage
na informacje, ktére wysylasz, zlecajac druk, a przed wydrukiem calego na-
kladu zweryfikuj jako$¢ wydruku prooféw badz pojedynczych egzemplarzy.

Drukarnie czesto zastrzegaja sobie wystepowanie odchylen w druku
wynikajacych ze specyfiki maszyn produkcyjnych, gatunku papieru itp.
Najczestsze z nich to m.in.:

« tolerancja 1-3 mm przy wykrawaniu arkusza, a takze pasowaniu ko-
lejno po sobie nadrukowanych koloréw,

' & Rozdzial 8.6. Jak ukladaé ilustracje?
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« +/-10% wartosci deklarowanej — przy réznicy w grubosci i grama-
turze papieru,

o +/-10% réznicy liczby zaméwionego towaru.

W praktyce jednak renomowane drukarnie dostarczaja do zlecajacego
taki produkt, jaki zamowil. Niemniej jednak autor powinien by¢ swiadomy
takich odchylen.

W momencie, gdy odbieramy zaméwienie z drukarni, warto przede
wszystkim zweryfikowa¢, czy ksiazki, ktore dostalismy, sa wykonane w spo-
séb poprawny. W przypadku, gdy wing za zly wydruk ponosi drukarnia,
produkt nalezy reklamowa¢. Najczestsze bledy to m.in.:

« falowanie okfadki (wynikajacego ze zlego zlozenia papieru),

« odklejanie si¢ kartek wnetrza od klejonego grzbietu,

« bledy w druku (plamy, widoczne $lady farby we wnetrzu ksigzki),

« niepoprawnie umiejscowiona wklejka ze zdjeciami,

a takze wszelkie inne nieprawidlowosci niezgadzajace si¢ z opisem za-
mowienia.

Reklamacje najlepiej sktada¢ do drukarni, zadajac ponownego wydru-
ku catego nakladu badz jedynie tych egzemplarzy, w ktérych wystapit blad
(czasem dotyczy on tylko wybranej partii). Istnieje réwniez mozliwosé
zmiany ceny za wydruk calosci nakladu. Finalne ustalenia zaleza jednak od
negocjacji z drukarnia.



Dystrybucja
| promocja

) W rozdziale wyjasniamy réznice miedzy dystry-

bucja a promocjg oraz podpowiadamy, jak zadbac¢
o to, aby twoja ksigzka byta szeroko dostepna dla
potencjalnych czytelnikow. Odkryjesz praktyczne
dziatania promocyjne, ktére moga mie¢ wptyw
sprzedaz i dowiesz sie, jakie kroki mogg zostaé
podjete zarowno przez ciebie, jak i przez wydaw-
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nictwo w celu osiggniecia sukcesu.

11.1. Jaka droge musi przejs¢ ksigzka od autora do czytelnika?

Pierwszym miejscem, gdzie mozna zetkna¢ si¢ z gotows, ztozona w cato$¢
ksiazka, jest introligatornia, ktéra dzis z reguly jest dzialem drukarni, skad
publikacja jest przesytana do wydawcy. Najcze$ciej najpierw do redakto-
ra prowadzacego trafia kilka egzemplarzy w celu zatwierdzenia zgodnosci
druku z oczekiwaniami. Dopiero potem reszta nakladu jest dostarczana do
magazynu wydawnictwa.
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W trakcie druku lub w przypadku matych naktadéw tuz po nim wy-
dawca informuje o nowej ksiazce swoich dystrybutoréw. Ci z kolei szacuja
swoje potrzeby i skladaja zamdéwienie na okreslong liczbe egzemplarzy. Im
wiecej dystrybutoréw i im sa wieksi, tym wieksza bedzie potrzebna pula
egzemplarzy. Stad wlasnie wielko$¢ nakladu ma tak duze znaczenie, jesli
chodzi o dystrybucje hurtows, trzeba bowiem wypelni¢ wszystkie miejsca
sprzedazy, w ktorych nowy tytul moze sie pojawic.

Po otrzymaniu ksiazek z drukarni w magazynie wydawcy wszystko jest
przeliczane i dzielone na egzemplarze autorskie, obowiazkowe do bibliotek
oraz na poszczego6lne zamoéwienia od dystrybutoréw. Czesto wysylka do dys-
trybutoréw jest laczona z innymi ksiazkami, aby nie ponosi¢ dodatkowych
kosztow. Szczegdlnie jest to wazne w przypadku mniejszych podmiotow, kto-
re zamawiaja po kilkadziesiat, a czasem nawet tylko kilkanascie egzemplarzy.

Dystrybutorzy hurtowi po otrzymaniu przesylki z ksigzkami od wy-
dawcy, lub nawet wczeéniej, informuja o nowej pozycji swoich odbiorcéw
detalicznych. W praktyce najczesciej odbywa sie to dzi$ za posrednictwem
internetowych systeméw informatycznych. Ksiazka jest wprowadzana do
specjalnej bazy danych, z ktorej w sposoéb zautomatyzowany korzystaja
ksiegarnie — ksigzka praktycznie sama pojawia sie w ich ofercie. Sklep inter-
netowy nie musi mie¢ ksigzki na stanie, wystarczy, ze dystrybutor hurtowy,
a czasem juz sam wydawca, wprowadzi ksiazke do takiego systemu.

Warto jeszcze wspomnie¢ o sytuacji, kiedy sprzedawca detalicznym
jest sie¢ sklepdw, jak na przyklad salony Empik. W takiej sytuacji ksiazka
musi przej$¢ dodatkowa droge od magazynu centralnego sprzedawcy deta-
licznego do poszczegélnych salonow.

Ksiegarnie stacjonarne, a takze niektére ksiegarnie internetowe, maja
zawsze na stanie ksiazki, na ktére moze by¢ popyt. W przypadku nowosci
musz3 z reguly oszacowac te ilos¢. Poniewaz nic nie ryzykuja, bo z uwagi na
funkcjonujacy w rynku ksiegarskim w Polsce model konsygnacyjny, moga za-
wsze ksiazke zwrdcié, zamawiaja zwykle na probe choc¢by kilka egzemplarzy.

Podsumowujac, uczestnikami rynku ksiazki sa:

wydawca > dystrybutor > sie¢ sprzedazy (opcjonalnie) > ksiggarnia
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A dokladniej wyglada to tak:

DYSTRYBUTOR \—'

SIEC
SPRZEDAZY KSIEGARNIA

KSIEGARNIA

AUTOR WYDAWCA KSIEGARNIA CZYTELNIK

DYSTRYBUTOR
DETALICZNY

SIEC
SPRZEDAZY

DYSTRYBUTOR

KSIEGARNIA

KSIEGARNIA

Jak ksigzka trafia od autora do czytelnika

Dzis najczeéciej czytelnik styka sie z ksiazka po raz pierwszy najpierw
w Internecie, a dopiero pézniej ma z nig kontakt fizyczny. Dlatego potwier-
dza sie fakt, ze nalezy zadba¢ o to, aby kontakt internetowy nawiaza¢ jak
najwczesniej. Jest wtedy duzo wigksza szansa, ze kiedy ksiazka juz si¢ ukaze
na rynku, czytelnicy beda jej poszukiwac.

11.2. Jak wyglada w Polsce sprzedaz ksigzki przez hurtownie?

W Polsce wiekszo$¢ dystrybucji ksiazki dziata na podstawie konsygnacji,
czyli umowy przyjecia do sprzedazy towaréw pozostajacych wlasnoscia do-
stawcy. Produkty, ktore zostaja przyjete przez hurtownie, sa dalej dystrybu-
owane wérdd poérednikéw i podmiotéw finalnych (np. ksiggarni). Gléwna
cecha konsygnaciji jest mozliwo$¢ zwrotu niesprzedanych partii i rozlicza-
nie si¢ wystawiong faktura dopiero po sprzedazy do koricowego klienta, nie

czesciej niz raz w miesigcu®.

¢ A. Kalnik, O obrocie ksigzkami stéw kilka..., http://druk.info.pl/art/7339-0-obrocie-
-ksiazkami-slow-kilka8230-konsygnacja-w-comarch-altum.html [dostep: 4.11.2021].
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Hurtownie moga prosi¢ réwniez o korekte faktury, za ktéra wczesniej
otrzymalo si¢ juz pieniadze (nawet kilka miesiecy wstecz). Im odbiorca
hurtowni wiekszy, tym czeéciej zdarzaja sie takie zwroty. Ekstremalnym
przykladem jest sie¢ salonéw Empik, ktéra kupuje ksiazki od wybranych
dystrybutoréw hurtowych. Musi by¢ ich na tyle duzo, aby mogly znalez¢ si¢
na pétkach 289 salonéw (wg stanu na 2021 rok). To pokazuje od razu, jaki
musi by¢ minimalny naklad, aby odbiorca w ogéle zainteresowal si¢ danym
tytulem. Trzeba jednak pamieta¢, ze sama dostawa ksiazek do salonéw nie
gwarantuje ich sprzedazy.

W praktyce, jesli ksigzka nie sprzeda sie przez kilka miesiecy, Empik ja
zwraca. Wydawca zgodnie z zawartg umowa musi wystawic¢ korekte i zwro-
ci¢ otrzymane wcze$niej pieniadze. Zdarzylo si¢ nam kiedys, ze zacheceni
teoretycznie duzym zamoéwieniem z Empiku decydowalismy si¢ na dodruk,
a po roku otrzymali$my zwrot wigkszosci egzemplarzy z pierwszego nakla-
du. Dlatego sprzedaz do tak duzej sieci sprzedazy jak Empik ma sens tylko
wtedy, gdy autor jest juz rozpoznawalny.

Liczba miejsc, przez ktére musi przejs¢ ksiazka (czasem nawet 4-S réz-
nych magazynéw), pokazuje, jak dlugo moze trwa¢ droga ksigzki do czy-
telnika. Jeszcze dluzej moze zaja¢ powrét do wydawcy niesprzedanych eg-
zemplarzy. Czesto bowiem trudno znalez¢é egzemplarze do zwrotu wsrdd
ogromnej liczby tytuléw, ktore zalegaja w magazynach ksiegarni. Ksiazka
jest takze narazona na zniszczenie, poniewaz najczeéciej nie ma innego opa-
kowania niz jej oktadka. Dlatego nalezy zawsze pamigtaé, ze dystrybucja,
szczegolnie hurtowa, wiaze si¢ z potencjalnym zniszczeniem czesci nakladu
(od S do nawet 10%) oraz czasem potrzebnym do jej obstugi.

Niewatpliwg zaleta sprzedazy hurtowej jest fakt, ze nie trzeba martwic¢
sie poszczegdlnymi sklepami. Dystrybucja jest szybka, niestety dos¢ kosz-
towna dla wydawnictwa, a tym samym niekorzystna dla autora, ktérego ho-
norarium wyplacane jest z tego, co otrzymuje wydawca®.

Jesli chodzi o udzielane dystrybutorom hurtowe rabaty, zazwyczaj sa
one na poziomie od 40 do nawet 70%, w zaleznosci od rozpoznawalnosci

8 Ksiggarstwo hurtowe, cz. 1, https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/ksiegarstwo-hurtowe-
-cz-1/ [dostep: 4.11.2021].
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wydawnictwa i sprzedawanych ksiazek oraz od skali dzialania dystrybutora.
W praktyce oznacza to, ze wydawca zarabia najczeéciej mniej niz polowe
warto$ci ceny katalogowej ksiazki, dlatego tez honorarium dla autora w tra-
dycyjnym modelu wydawniczym bywa niewielkie.

Trzeba doda¢, ze dystrybutorzy hurtowni sg bardziej przychylni wy-
dawnictwom i zazwyczaj trudno osobom fizycznym podja¢ z nimi wspol-
prace. Dlatego, jesli interesuje cie dostepnos¢ twojej ksiazki w wielu ksiggar-
niach, zaréwno stacjonarnych, jak i internetowych, powiniene$ skorzysta¢
z po$rednictwa wydawcy.

11.3. Jak promowa¢ ksigzke przed jej wydaniem?

Zacznij promocje jak najszybciej! Najczestszym bledem autoréw jest roz-
poczecie procesu promocji ksigzki dopiero po jej wydaniu.

DROGA

DO NIEBA

* Prosica Ko

Autorka ksigzki Droga do nieba, prowadzac od dtuzszego czasu profil ,mamaniolka”
na Instagramie, osiagneta natychmiastowa sprzedaz. Po opublikowaniu informacji
o premierze ksigzki w zaledwie 10 dni zakupito jg 250 czytelniczek
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W rzeczywistoéci powiniene§ prowadzi¢ marketing jeszcze zanim
ksiazka pojawi si¢ na rynku, dzieki czemu zyskasz grono potencjalnych czy-
telnikéw i wypozycjonujesz swoja publikacje. Duzo latwiej wowczas takze
o promocje w duzych mediach tradycyjnych (w prasie, radiu czy telewizji).

Strategii w tym zakresie jest wiele — dostosowuje si¢ je w zaleznosci od
odbiorcy, a takze stazu autora na rynku ksiazki. Wydawnictwo inaczej po-
dejdzie do promocji powiesci debiutujacego pisarza, a inaczej, gdy ma do
czynienia z autorem, ktory zebral rzesze¢ wiernych czytelnikéw.

Cho¢ i w tym przypadkéw istnieje wiele niuanséw — tworca moze de-
biutowa¢ na rynku ksiazki sensu stricto, ale wezesniej juz publikowad swoje
prace w Internecie. W tym przypadku dzialania promocyjne beda wyglada-
ty bardzo podobnie jak w przypadku autora juz obecnego na rynku.

Wypunktujmy zatem manewry stosowane przez pisarzy oraz wydawcow.

e Publikowanie informacji o procesie twérczym autora

Jest to punkt, ktory odnosi sie gléwnie do pisarzy prowadzacych bloga
lub konto w serwisie spolecznosciowym. Wiernych czytelnikéw na pewno
ucieszy informacja o powstawaniu nowego utworu i beda chcieli siggna¢ po
niego zaraz po premierze. Jako autor mozesz dzieli¢ si¢ za posrednictwem
medi6éw fragmentami utworu, aby jeszcze bardziej ich zachecié (zob. nizej).

e Angazowanie czytelnikow w wybor oktadki/pokazanie czytelnikom

oktadki

Coraz czgéciej na wezesnym etapie procesu wydawniczego okladka jest
udostepniana szerszemu gronu odbiorcéw przez réznego rodzaju media
spoleczno$ciowe, aby wzbudzi¢ zainteresowanie ksigzka. Czasem wydaw-
nictwa angazuja czytelnikow w wyboér kolorystyki, fontu i uktadu elemen-
tow okladki, co daje klientom poczucie, Ze maja realny wplyw na wyglad
wyczekiwanej publikacji.

e Udostepnienie fragmentéw utworu
Udostepnienie czytelnikom fragmentéw ksiazki, kiedy jest ona na eta-
pie produkgji, to strategia stosowana zaréwno w przypadku autoréw debiu-
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tujacych, jak i wezesniej publikujacych. Moga sie one pojawi¢ na mediach
spolecznosciowych wydawcy oraz autora, a takze na stronach internetowych
ksiegarni w przypadku przedsprzedazy (o czym za chwile). Takie mniejsze
lub wigksze ,zajawki” daja czytelnikowi mozliwo$¢ wstepnego zapoznania
sie z utworem, dzieki czemu moze on zdecydowac, czy chce przeczytaé ca-
los¢. Potencjalny odbiorca wie takze, czego sie spodziewaé po danej ksiazce.

o Przedsprzedaz

Przedsprzedaz przynosi korzysci zaréwno czytelnikowi, jak i wydaw-
cy. Klient moze zakupi¢ ksigzke, na ktéra czekal, z rabatem i otrzyma ja
juz w dniu premiery lub zaraz po niej. Rzadko, ale jednak zdarzajq sie ta-
kie przedsprzedaze, kiedy juz w dniu premiery naklad zostaje wyczerpa-
ny. W takich sytuacjach przedsprzedaz daje czytelnikowi gwarancje, ze
dostanie swodj egzemplarz ksigzki. Czgsto w takich sytuacjach tworzy sig
tematyczne zestawy (zawierajace inng podobng ksiazke, kubek, torbe czy
zakladke magnetyczna z motywem z ksiazki).

e Recenzje przedpremierowe

Recenzje przedpremierowe s3 bardzo wazne, poniewaz to w okolicy pre-
miery zwykle jest o ksiazce najglosniej. Znaczna cze$¢ wydawnictw wspot-
pracuje z czytelnikami aktywnymi w sieci, ktorzy na blogu, Instagramie badz
YouTubie dzielg si¢ opiniami na temat przeczytanych ksiazek. Recenzenci
maja swoja grupe odbiorcéw, u ktérych wzbudzaja zaufanie — jesli polecaja
dang pozycje, to musi by¢ faktycznie warta przeczytania. Wydawnictwa chet-
nie wysylaja blogerom ksiazki z zastrzezeniem, ze recenzja powinna pojawi¢
si¢ przed premiera lub w jej dniu — wéwczas inni beda mogli zapoznac¢ si¢
z ich opinig i moze jeszcze tego samego dnia zakupi¢ dang pozycje.

Kumulacja powyzszych dzialai daje informacje zwrotna, jakie jest fak-
tyczne zainteresowanie produktem i czy konieczny bedzie dodruk.

Na ten temat mozna by pisa¢ jeszcze wiele, skupiajac si¢ na przyklad
na grupie docelowej dzialari marketingowych. Zarysowalismy jedynie naj-
wazniejsze i najpopularniejsze strategie, ktore maja zacheci¢ czytelnika do
kupienia i przeczytania ksigzki, kiedy ta jest jeszcze na etapie produkcji.
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